《大众传媒文化热点》课程教学大纲
课程类型： 专业选修课  课程代码：        课程学时：32 学分： 2  
适用专业：          大众传媒文化热点                                 
开课时间：  一   年级  一  学期  
    开课单位：    文学院                    
大纲执笔人：     林 琳           大纲审定人：      刘汉光                  
一、教学目的与要求
      通过对本课程的学习，要使学生了解传播学、大众文化的基本概念、发展脉络和未来发展趋势。作为新闻学的一门启蒙课程，希望通过课程让学生系统地掌握解读大众传媒文化热点的方法和技巧，激发专业学习的兴趣，提高理论素养，锻炼实践能力，培养艺术品位，为今后深入的专业学习和工作实践打下良好的基础。
二、教学重点与难点
1、教学重点：通过本课程教学，使学生提高理论素养，正确地掌握大众传播原理和基本理论，深刻理解当代文化热点现象的背后逻辑。
2、教学难点：不仅要让学生理论联系实际，掌握具体的文化现象原理，同时培养学生对社会传播热点问题的分析能力，从而达到提高学生的逻辑思维能力、传播热点研究能力等目的。
三、教学方法与手段
1.课堂教学方法
    采用理论讲授与案例分析，模拟示范与课堂分析讨论、学生自评与教师点评、实地采写等立体互动式教学模式进行，以激发学生的学习兴趣和参与教学实践的积极性。教师在课堂上应对本课程的基本概念、规律、原理、方法和技巧进行认真必要的解释与讲授，讲授中尤其要注意理论与实践结合，通过大量的文化案例，结合实践，启迪和锻炼学生的思维，开阔学生的视野，加深学生对概念、理论、技能与技巧的理解与掌握，并采用多媒体辅助教学，加大课堂授课的知识与信息含量。
2.实训教学方法
  实践方式采用案例分析（包括利用多媒体设备），模拟示范、现场观摩、课堂分析与讨论、学生自评与教师点评、实地采写与专题实践讲座相结合的立体互动模式。
四、教学内容、目标与学时分配
     教学内容                 教学目标           课时分配
1．  大众传媒文化概述                                           2
1.1大众文化的概念                   了解                   1   
1.2大众文化热点                     了解                   1  
2．  定位媒介 上                                                2  
2．1社会语境中的媒介                了解                   1
2．2讲述媒介历史                    了解                   1
3. 定位媒介 下                                                 2
3.1 媒介人物和媒介组织              掌握                    1
3.2 媒介和金钱                      掌握                    1
4. 建构媒介的意义                                               2
4.1意义的阐释                       理解                    1
4.2意识形态                         理解                    1
5．媒介的权力                                                  2
5.1生产认同                         理解                    1
5.2消费媒介                        理解                     1
6． 媒介和公共生活                                              2
6.1媒介和政治                        掌握                  0.5
6.2媒介、公众和规范理论              掌握                   1
    6.3媒介全球化                       掌握                  0.5
7. 大众传媒热点：电影文化                                      2
7.1电影文化的特征与功能              掌握                  1
7.2 当代中国电影现状与电影批评          掌握                 1
8．大众传媒热点：电视文化                                       2
8.1中西方电视文化                    了解                   1
8.2电视文化个案解读                  掌握                   1
9．大众传媒热点：网络文化                                       2
9.1网络文化及其特色                  掌握                    1 
9.2微博微信短信研究                  掌握                    1 
10.大众传媒热点：流行音乐                                       2
10.1 流行音乐的实质、品质和特征       了解                   1  
10.2大陆与台港澳地区流行音乐比较      了解                   1  
11.大众传媒热点：通俗文学                                       2
11.1 通俗文学的含义与特征             掌握                  1      
11.2 通俗文学的文化意义               掌握                  1 
12. 大众传媒热点：视觉文化                                      2
 11.1 视觉文化的定义及兴起             掌握                  1      
     11.2 影像场景与身份的多元认同性       掌握                  1
13.大众传媒热点：广告文化                                       2
     13.1 广告的编码                       了解                  1
 13.2 广告文化个案分析                 了解                  1

14.大众传媒热点：时尚文化                                       2
     14.1 时尚文化的特征与功能            了解                   1
     14.2 消费文化中的时尚文化            掌握                   1       
15.大众传媒热点：青年亚文化                                     2
     15.1 青年亚文化概说                  了解                   1     
     15.2 都市文化模式                    了解                   1
16. 学期复习考核                                                2
    
五、考查范围与题型
1、考查范围与分数比例
（1）大众传媒的常见理论                               30%
（2）大众传媒热点的分析                               40%
（3）各种文化现象背后的逻辑                           30%
2、考查题型与分数比例
（1）传统媒体文化现象分析                            50%
（2）新媒体文化现象分析                              50%
六、教材与参考资料
1、教材：劳伦斯·格罗斯伯格 (Lawrence Grossberg) 主编 《·媒介建构:流行文化中的大众媒介》，南京大学出版社2014年版
2、参考资料： 
（1）崔银河编《大众传媒与文化》人民出版社2015版等教材
（2）邵培仁编，《媒介文化通论》江苏教育出版社2011年版
（3）尼克·史蒂文森 (Nick Stevenson)著，周宪译，《认识媒介文化:社会理论与大众传播 》商务印书馆2013年版
